


HVALA VAM ZA
2025. GODINU!

Postovani zaposlenici
Stanié Grupacije,
drage kolegiceikolege...

Kraj 2023. godine zatiCe nas na po-
znatom mjestu, na stranicama ovog
naseg Biltena/Newslettera, svake
godine sa sve teZzim zadatkom da
pazljivo proberemo samo najvazni-
ja dogadanja i programe u Stanic
Grupaciji, a kako bismo vas informi-
rali Sto smo sve radili i jasno predo-
¢ili kojim smjerom idemo.

Godina je bila izuzetno sadrzajna,
a mi smo se odlucili izmedu korica
donijeti vam tradicionalni intervju
sa g. Stani¢em, prisjetiti se uzbud-
ljiivih dogadaja i obljetnica, najaviti
neke nove ljude, na Zalost i oprostiti
od drage kolegice.

No, zivot ide dalje, stoga uzivajte u
danima blagdana okruzeni onima
koji vam najviSe znace, nazdravite
u novogodisnjoj noci sebi i svojim
snovima, uspomenama i planovi-
ma, pogledajte u oci 2023. godinu
blago, kao dobru gimnazijsku prija-
teljicu s kojom ste doputovali u grad
vlakom, nasmijesite joj se i Sapnite —
stara moja, moram dalje...

Pa sutradan, uz kavu i kolaci¢e i sve
druge Cestitke i Zelje, uz uzdah “ovo
svatko moze bolje napisati”, Citajte
ovaj Bilten.© m

Urednistvo




Svjetlan Stanic, osnivac i predsjednik uprave Stani¢ Grupe

Rekordan rezultat u
40 godina poslovanja

Kraj je kalendarske i poslovne go-
dine, moZete Ii nam reéi kako smo
poslovali u 2023.?

Zadovoljni smo. Rastemo u prihodi-
ma vise od 10 posto, a porast EBIT-
DA ¢e biti oko 20 posto. To je za nas
i rekordan rezultat u 40 godina po-
slovanja.

Kakve sve posljedice recentna zbi-
vanja, a posebno ratovi, ostavljaju
na nas proizvodni segment?

Reflektira se u prvom redu velikim
povecanjem cijena sirovina i repro-
materijala, rastom cijena energena-
ta. Sve je to poskupjelo i direktna je
posljedica ukrajinske krize. Uzmimo
primjer cijenu $ecera Cija se cijena u
pravilu kretala oko 500 eura za tonu.
U jednom trenutku je bila dosegla
cijenu od ¢ak 1100 i viSe eura za tonu.
Za nasu Grupaciju, koja trosi 5000
tona Secera godisnje, ve¢ samo ta
stavka ima veliki utjecaj na profita-
bilnost kompanije. lako se situacija
sa Secerom nesto popravila, trenut-
no je najvedi izazov koncentrat na-
rance. Dakle, proizvodne kompanije
imaju jako velike izazove u ovoj go-
dini, u jednom trenutku smo pomi-
slili da se situacija pomalo stabilizira
no realno smo daleko od normaliza-
cije na globalnoj razini. No, ve¢ smo
nauceni poslovati u kriznim okol-
nostima, imamo vjere u svoje zapo-
slenike i stru¢ni kadar, te u stabil-
nost i ¢vrstinu odnosa s poslovnim
partnerima, idemo snazno dalje.

Bez obzira na sve, Grupacija je u
velikom investicijskom zamahu.
MozZete li nam reéi nesto vise o
najnovijim i planiranim investici-
Jjama u proizvodnju?

Trenutac¢no montiramo novu pro-
izvodnu liniju Tetrapaka u Jastre-
barskom, a uskoro stize i nova GEA
aseptic linija za proizvodnju PET
asortimana te ¢e jedno i drugo kroz
novu, naprednu tehnologiju do-

datno unaprijediti nase proizvode i
smanjiti utjecaj na okolis.

U Bosni i Hercegovini smo imali
greenfield investiciju u pogon i taj
pogon smo odavno poslozili onako
kako treba. U tom pogonu imamo
tri proizvodne linije koje rade punim
kapacitetom. Zadovoljavamo sve
potrebe trzista. Sokove u staklenoj
ambalazi na BiH trziste plasiramo iz
naseg pogona u Jastrebarskom, a iz
Bosne i Hercegovine pokrivamo tr-
Ziste CEFTA-e.

Osim ulaganja u proizvodne kapaci-
tete bezalkoholnih piéa, planiramo
investicije u alkoholni prpgram, ob-
zirom da smo ovo ljeto smo proizvo-
dili u tri smjene i dodatnog prostora
gotovo i nema.

Ne smijemo zaboraviti ni visnjik za
kojeg se sprema kompletna rekon-
strukcija nasada, a i zakup jos 100
hektara za nove nasade kako bismo
u konacnici imali oko 150.000 sta-
bala, od ¢ega cca 100.000 u punom
rodu.

Kakve promjene o¢ekuju Marasku
i sto Zelite napraviti na trZistu?

Zavrsetak preuzimanja Maraske bio
je prije gotovo godinu i po dana.
Sami proces integracije u nasu gru-
paciju u smislu standarda poslova-
nja i korporativne kulture je ve¢ po-
dosta odmakao, prakticno smo pri
kraju.

Naglasio bih kako je Maraska sa svo-
jim brandovima i povijes¢u biser Ja-
drana i Mediterana i tu pric¢u ¢e tek
ispri¢ati na pravi nacin, posebno ze-
limo doprijeti do potrosaca van tra-
dicionalnih regija u kojima je Mara-
ska jaka jer imamo itekako toga za
ponuditi, nadam se i oCekujem vec
u iducoj godini.

Ocekuju i ve¢ se provode promjene
na bolje, u smislu ulaganja u proi-
zvodni proces i brandove, a sve sa
ciliem da potrosacima ponudimo
dosljednu i pouzdanu kvalitetu te
povec¢amo trzisni udio na domaéem
terenu i napravimo snazniji iskorak




na nekoliko vrlo lukrativnih trzista
svijeta.

Maraskini brendovi ve¢ sada na trzi-
Stu BiH biljeze odli¢ne rezultate. Go-
tovo smo ih udvostrucili u odnosu
na one prije preuzimanja. Razvija-
mo i susjedna trzista, dosta radimo
na njemackom trzistu, a vrlo obeca-
vajucée rezultate postizemo na trzi-
Stu SAD-a i Kanade. Moram prizna-
ti da je Maraskina prica u Americi,
gdje je vrijednost trzista jakih alko-
holnih pi¢a i vina oko 165 milijardi
dolara, pocela prije naseg preuzima-
nja. U ovom trenutku nastupamo sa
sedam brendova, od kojih su sljivo-
vica, viljamovka, maraschino i ora-
hovac vodeci. Veliki potencijal imaju
nase kandirane visnje, a lideri smo
na tom trzistu Sto se tice Sljivovice.

Distributivni segment Grupacije,
iako pod pritiskom, nastavlja po-
zitivan trend?

Da. Mada jo$ uvijek osje¢amo po-
sljedice Covid krize na koju smo do-
nekle i zaboravili, ali koja je znacaj-
no promijenila navike potrosaca u
segmentu na kojem mi poslujemo.
Nase snazne distribucijske firme
u BiH - Boreas, Stani¢ trade i Bor-
vel pokazale su na najbolji mogudi
nacin kako se i najveca kriza moze
iskoristiti za reorganizaciju poslova-
nja i iz nje izadi jos jaci nego ranije
te mogu posluziti za primjer i nama
unutar Grupacije i srodnim firmama
na trzistu.

Mogu s ponosom reci da se distri-
bucijom bavimo 30 godina i da su-
radujemo s najboljim svjetskim fir-
mama i brandovima u pojedinom

segmentu. U nasoj ,kuci* je jedan
Heineken Cak od 1995., Philip Morris
od 2005. te Diageo godinu kasnije.
Zadovoljstvo je raditi sa takvim ve-
lic¢inama, ali i njima sa nama jer im
sve ove godine pruzamo servis na
najvisem nivou, u skladu sa zahtjev-
nim svjetskim standardima. Postigli
smo jedan odlican mix globalnih i
snaznih domacih brendova iz naseg
proizvodnog asortimana te postali
nezaobilazan faktor na trzistu pica.
Gotovo identi¢na je pri¢a o uspjehu
Stani¢ Tradea koji ¢ak od 1994. su-
raduje sa LG Electronicsom i svojim
rezultatima zadrzava poziciju ek-
skluzivnog uvoznika/partnera. Ka-
snije su se prikljucivale i ostale svjet-
ske veliCine kao sto su Sony, Philips,
Hisense, Toshiba i mnogi drugi.

Sto ocekujete od iduée godine,
gdje vidite najvedéi prostor za rast,
a gdje potencijalne opasnosti ?

To uvelike ovisi o okolnostima na
svjetskoj sceni, posebno kada su u
pitanju proizvodne tvrtke. Veliki je
izazov raditi poslovne planove u si-
tuaciji kada je visSe varijabli pod upit-
nikom. Ali, kako nama tako i drugi-
ma, prihvatili smo tu situaciju i, bez
obzira na nju, postavili ambiciozne
ciljeve.

Povecanje proizvodnih kapaciteta,
prosSirenje asortimana, iskorak na
vedi broj inozemnih trzista itd.., sva-
ka od firmi Clanica Grupacije ima
svoj zadatak.

Jedan od izazova je i kriza na trzistu
rada, trudimo se poboljsati uvjete
nasim zaposlenicima i privuéi nove,
svjesni da su dosadasnji korektivni

potezi umanjeni utjecajem visoke
inflacije. Cilj nam je da svim zapo-
slenicima osiguramo ugodnu radnu
sredinu i za zivot dostojne uvjete, a
to nam se vec vraca kroz lojalnost i
dodatne napore onda kada najvise
treba.

Nesto je manja neizvijesnost u dis-
tribuciji, u kojoj ne mogu reci da
nema rizika, nego su rizici manji
nego u proizvodnji. Dobro za distri-
butere je to da ako naprimjer proi-
zvodacima piva rastu troskovi pa po-
dizu cijene, onda ih ne podize samo
jedan nego svi. Dobra strana poslo-
vanja distributera je da su izazovi
zajednicCki. Razlika je u tome tko od
nas radi bolju distribuciju, tko ima
bolji marketinski tim i tko bolje prati
razvoj trzista.

Moram, s velikim ponosom, spome-
nuti i da je poslovni portfolio obitelji
Stani¢ uvecan za poznate slovenske
brandove Sola i Zala, a Cija je vlasni-
ca moja kéerka Nina-Christina i koja
je vec jako aktivna u Grupaciji na po-
ziciji CMO/HR, a uskoro o&ekujem

da nam se pridruzi i moj sin Kristian,
koji upravo zavrsava MBA studij u
Zagrebu, smjer management.

Jako ste povecali opseg posla u
proteklim godinama, kada se sti-
gnete posvetiti sebi?

lako sam od 1993. godine stanovnik
Hrvatske, sa prebivalistem u Splitu,
gdje je i sjediste Stani¢ Grupe, zZivim
na relaciji Split-Zagreb-KreSevo te
provodim jako mnogo vremena na
poslovnim putovanjima u zemlji i
inozemstvu. Svugdje mi je lijepo, ali
posebno dobro se osjecam Kresevu,
na rancu na kojem uzgajam konje i
uzivam u svim drugim aktivnositma
u prirodi.

Posebno mi je drago jednom godis-
nje na rancu ugostiti sve zaposle-
nike i zajedno se s njima proveseli-
ti kroz sportska natjecanja, glazbu i
neobavezno i opusteno druzenje.
Na kraju bih se posebno obratio
svim zaposlenicima Stani¢ Grupaci-
je..

Dragi zaposlenici Stani¢ Grupe,
postovani poslovni partneri...

Tradicionalno vam se, ve¢ godina-
ma, obracam u ovom trenutku i
na ovim stranicama, a protekla je
godina bila posebna po mnogo-
cemu.

Prije svega tu mislim na jednu ve-
liku obljetnicu, a to je 40 godina
Stani¢ obiteljskog businessa, ko-
jeg smo proslavili na nacin dosto-
jan respektabilnih godina koje su
protekle i u koje smo utkali mno-
ge listove nasih kalendara.
Posebno mi je bilo drago vidje-
ti neke od svojih najstarijih zapo-
slenika u zajednickom druzenju i
veselju sa nekima od najmladih,
te novu generaciju obitelji Stanic
koja dolazi na pozornicu donoseci
novu kvalitetu i novi entuzijazam.
Primijetio sam i ponesto sjete i
nostalgije, ali to samo govori koli-
ko se svijet oko nas promijenio od
prvih dana naseg poslovanja.

| dok je za mnoge ta promjena
bila preveliki zalogaj, mi ne samo
da smo opstali nego smo vedi i
jaci nego ikad prije, zahvaljuju-
¢i dubokim i ¢vrstim korijenima,
jasnim i ambicioznim ciljevima i

VAMA, nasim zaposlenicima koji
svaku ideju i svaki plan pretvaraju
u stvarnost.

Zbog toga vam HVALA!

Stoga Zelim vama, vasim obite-
ljiima i svima koji su vam pri srcu,
blagdane pune srece i zadovolj-
stva te uspjesnu Novu godinu u
koju cete krociti s uvjerenjem da
ste dio Grupacije koja Cuva vase
mjesto pod suncem cak i kad je
oblacno.

Vas Svjetlan Stanic




Postovani kolegice i kolege,

Na kraju 2023. godine obiljezavamo
jos jednu godinu uspjesnog rada Za-
klade “Jedni Za Druge”. Ovom prili-
kom Zelim istaknuti vaznost podrs-
ke nasih djelatnika, Cija solidarnost
i velikodusnost su klju¢ni za uspjeh
rada Zaklade, a rezultati toga su vid-
ljivi u svakom izmamljenom osmije-
hu u teskim danima nasih kolega.
U 2023. godini, Upravni odbor Zakla-
de prosiren je na ukupno Sest ¢lano-
va, ukljuc¢ujuc¢i nove clanove Nejru
Livnjak (Boreas), Aidu Osmic¢ (Stanic
Trade) te Borisa Marijanoviéa (Stani¢
Beverages). Uz dosadasnje ¢lanove
Vesnu Stani¢ i Josipa lvi¢evié¢a, Ruza
Simi¢ obnasa funkciju tajnice Za-
klade. Ovaj korak osigurava jos bolje
pokrivanje raznolikih potreba nasih
zaposlenika u svim firmama ¢&lani-
cama Grupacije u Bosni i Hercego-
vini.

Od svog osnutka u prosincu 2014.
godine, Zaklada je postala simbol
zajednistva i solidarnosti unutar
Grupacije. Zahvaljujuci dobrovolj-
nim donacijama djelatnika, tijekom
proteklih devet godina, uspjesno

smo pomogli Cak 87 djelatnika. Neki
doprinosi bili su veci, neki maniji, ali
niti jedan doprinos nije zanemariv —
svaka gesta ljubaznosti mijenja Zi-
vote onih kojima je pomo¢ najpo-
trebnija.

Zaklada djeluje u skladu s tri osnov-
ne funkcije: zdravstvena zastita, po-
dupiranje i poboljSanje kvalitete
Zivota socijalno ugrozenih zaposle-
nika i njihovih obitelji te distribucija
sredstava u obrazovne svrhe. Svaki
pojedini zahtjev za dodjelu sredsta-
va pazljivo se razmatra, a odluke se
donose sukladno kriterijima iz Pra-
vilnika Zaklade.

Pozivamo sve djelatnike koji jos
nisu ¢lanovi Zaklade da se pridruze
ovoj inicijativi. Detaljne upute mo-
Zete dobiti od odjela ljudskih resur-
sa ili slanjem upita na mail Zaklade
info@jednizadruge.com. Vas dopri-
nos Cini razliku, ¢ini nasu zajednicu
jacom i pomaze onima kojima je to
najpotrebnije.

Veliko hvala svima na dosadasnjoj
podrsci i suradnji. Nastavimo zajed-
no graditi bolju buduénost!

S postovanjem,

Predsjednica Upravnog odbora

Nina-Christina StaniéI
Zaklada “Jedni Za Druge”

lvan Cevra
novi predsjednik uprave
Stanic¢ Beveragesa

akon pet godinavodenja tvrtke,
Ndosadaénji predsjednik upra-

ve, Zoran Mabi¢, od studen-
tog 2023. odlazi iz Stani¢ Grupaci-
je kako bi nastavio svoju karijeru
izvan nasSe organizacije. Zahvalju-
jemo mu na njegovom doprinosu
tijekom svih ovih godina, posebno
u izazovnim vremenima pandemi-
je COVID-19 te mu zelimo sve naj-

bolje u budu¢im poduhvatima.
Na njegovo mjesto stupa lvan
Cevra, koji od 1. sije€nja 2024. godi-
ne preuzima duznost predsjedni-
ka uprave Stani¢ Beveragesa. lvan
donosi bogato iskustvo u industri-
ji, s preko dvadeset godina radnog
iskustva u renomiranim doma-
¢im i stranim kompanijama. Dvije
godine je obnasao duznost CEO-a
u Beverages Group-i, dio Forte-
nova Grupe. Njegovo stru¢no zna-
nje, iskustvo i predanost obogacu-
ju nas tim, te dodatno doprinose
motivaciji te daljnjem razvoju Sta-
ni¢ Beveragesa.

Jznimno me vesele novi izazovi i
¢injenica da dolazim u kompani-
ju koja ima visoko vrijedne bren-
dove u svojem portfelju. Vjerujem
da ¢u svojim visegodisnjim isku-
stvom i svjezim elanom dodatno
unaprijediti strateSko poslovanja
Stani¢ Beveragesa na hrvatskom
i inozemnim trzistima®, naglasio
je lvan Cevra.

Ivanu svi zajedno Zelimo srda¢nu
dobrodoslicu u nasu tvrtku. S ne-
strpljenjem iS¢ekujemo suradnju,
sinergiju te postizanje zajednickih
uspjeha pod novim vodstvom.
Stani¢ Beverages ostaje posvece-
na pruzanju vrhunskih proizvoda i
usluga svojim klijentima te nastav-
lja s radom u duhu izvrsnosti i ino-
vacija. Gledamo prema buduéno-
sti s uzbudenjem i sigurnosc¢u. |




Berba viSnje maraske

Cinje period koji je za Marasku je-

dan od najvaznijih u godini. Tada
u prvim danima ljeta, nedaleko od
Zadra na plantazi Vlacine zapocinje
berba visSnje maraske, odnosno ma-
raske ili maruske, kako je jos zovu Si-
rom zadarskog kraja. Visnja mara-
ska (lat. prunus cerasus marasca)
posebna je sorta visnje, slatko kise-
Ikasta, tamnocrvene boje i lijepog
srcolikog oblika. Njeni plodovi i sok
vrlo su bogati aromama bas zbog
klimatskih uvjeta zadarskog kraja

Svake godine, krajem lipnja zapo-

koji pogoduju razvoju njezinih po-
sebnih karakteristika. U usporedbi
s drugim plodovima rastom je ipak
sitnija, ali zato je izrazito bogata su-
hom tvari (23 — 29 %), sto je iznimno
vazno za proizvodnju kvalitetnih
proizvoda.

Tvrtka Maraska na svojoj planta-
Zi VlaCine na 212ha posjeduje skoro
stotinjak tisuca stabala visSnje ma-
raske od Cijih se plodova proizvode
najpoznatiji Maraskini proizvodi, le-
gendarni likeri kao sto su Zadarski
Maraschino i Cherry Brandy te vrlo

popularni sirup i nektar Amarena.

Prikupiti taj sitan, ali izrazito mocan
plod nije nimalo jednostavan po-
sao. Mnogi ljubitelji Maraskinih pro-
izvoda nisu ni svjesni obimnog rada
i truda te strasti ulozenih u berbu
ovog ukusnog i zdravog voca. Po-
sveceni radnici, suoCavajudéi se s ja-
kim suncem, svaki plod brizljivo
biraju i odmah ga pohranjuju u ko-
Sare, osiguravajuci brzu dostavu sto
kvalitetnijeg ploda u tvornicu radi
njegove daljnje prerade. Iskljucivo
ovakav pristup omogucuje zadrza-
vanje svih vrijednih nutrijenata koji-
ma obiluje plod visnje maraske. Kli-
nicka istrazivanja dokazala su da je
visnja maraska bogata raznim spo-
jevima blagotvornima za c¢ovjeko-
vo zdravlje kao Sto su antioksidansi

i antocijani.

Na plantazi tijekom berbe susrecu
se radnici razli¢itinh generacija, s ra-
znovrsnim zZivotnim pric¢ama, ali sje-
dinjeni zajedni¢kom ljubavlju pre-
ma poslu i prema ovoj autenti¢noj
zadarskoj deliciji. lako je rad bio na-
poran, medusobna suradnja, posve-
¢enost i strast rezultirali su izvrsnim
rezultatima. UnatoC izazovima po-
put Cestih susa koje su rezultirale
manjkom visnje, ove godine berba
je bila iznimno uspjesna, prije svega
zahvaljuju¢i neumornom radu ovih
predanih pojedinaca. Stoga i ovim
putem Maraska zeli zahvaliti svima
koji su sudjelovali u berbi i doprini-
jeli da svaka kapljica visnje maraske
bude jos socnija i ukusnija. ®

Posebna paznja o viastitoj plantazi
na kojoj uspjesno raste preko
100.000 stabala viSnje maraske

Maraskine plantaze Vlacine najve-
¢i su nasad visnje maraske u svije-
tu. Pod toplim lipanjskim suncem
ovdje dozrijeva 100.000 stabala, Ciji
plodovi svoj poseban, so¢an okus

duguju jedinstvenom tlu zadar-
skog zaleda, blizini mora | blagoj
mediteranskoj klimi isprepletenoj
s hladnim velebitskim burama.

Nektar Amarena je-

dan je od najpoznatijih

i najpopularnijih bezal-

koholnih pi¢a iz nase-

ga asortimana. Dobiven iz koncen-
trata autohtone viSnje maraske,
ovaj je napitak jedinstveno osvje-
Zavajuce i okrepljujuce pice boga-
to ljekovitim sastojcima koje dugu-
je jedinstvenoj visnji maraski.

MARASKA NEKTAR AMARENE: DOZIVLIAJ JEDINSTVENOG OKUSA,
BOGAT VITAMINIMA, MINERALIMA | ANTIOKSIDANSIMA




Podrzi KK Zadar,
navijaj i Uuzivaj

u Amareni

ahvaljujuc¢i suradnji KK Zadar,
Ztvrtke Maraska i udruge Dani

Kredimira Cosi¢a Zadrani mogu
podrzati omiljeni kosarkaski klub
kupnjom Amarena soka. Neslo-
mljivi sportski duh koji zivi koSarku
punim plu¢ima 365 dana u godi-
ni, kao i visnja maraska, autohtona
sorta koja daje svoje najbolje plo-
dove isklju¢ivo na podrucju Zadra,
predstavljaju zadarsku tradiciju i
nacin zivota. Upravo ova dva za-
darska simbola dio su novog pro-
jekta ,Zajedno za Zadar" u organi-
zaciji KK Zadar, Maraske i udruge
Dani Kredimira Cosica predstav-
lienog danas u Cafe baru Lovre u
Zadru. U projekt ,Zajedno za Za-
dar“ mogu se ukljuciti i Zadranke
i Zadrani.
O ¢emu je rijec? Za svaku kupljenu
Maraska Amarena bocicu u zadar-
skim kafi¢cima s posebnom etike-
tom koju ¢e krasiti lik legendarnog
zadarskog kosarkasa Kresimira
Cosi¢a Maraska ¢e donirati 9 centi
Kosarkaskom Klubu Zadar.
LZnimno smo ponosni na projekt
Zajedno za Zadar, nasu suradnju
s KK Zadrom i udrugom Dani Kre-
gimira Cosica. Maraska je zadarska
kompanija koja njeguje tradiciju
staru 255 godina, a njezini
proizvodi simbol su ovoga
grada, ali i svjetski cijenje-
ni brendovi koji se konzu-
miraju od Melbournea do
New Yorka. No vazno je ista-
knuti da Maraska prije sve-
ga zeli djelovati lokalno, po-
drzati i razumjeti Zelje svojih
sugradana. Ja, kao rodeni
Zadranin, najbolje znam da
je koSarka bilo ovog grada i
veseli me §to ¢emo zajedno
pomocdi KK Zadru u svakod-
nevnom radu i ostvarivanju
odlicnih sportskih rezulta-

B MARAS KA T

Udivay u ekusy Y )
. Amarena nektars m

— Bocrdi KK Zodar

ta“, izjavio je Dino Martinovi¢, direk-
tor Marketinga Maraske i Stani¢ Be-
veragesa.

Sto ova suradnja znaci za KK Zadar
i njegove igrace objasnio je Dario
Kljaji¢, potpredsjednik Nadzornog
odbora KK Zadar: ,Za sve nas u klu-
bu ova suradnja upravo je ono sto je
KK Zadar nekad bio i sto se nadamo
da ¢e opet ubrzo postati: nezaobila-
zna tema svakog susreta na Kalelar-
gi, svake kave ili pi¢a u kvartovskom
kafi¢u. Zelimo ponovno do-
taknuti ljude i biti dio njiho-
ve svakodnevice, da se o KK
Zadru govori s ponosom. Taj
pONOS Ne Mora NuzZno pro-
izlaziti iz sportskih uspjeha,
to moze biti svaki korak pre-
ma naprijed, prema stabili-
Zaciji, a ova je suradnja velik
korak prema tome i za nas
mali trofej. U ovo kratko vri-
jeme sto sam u klubu navija-
Ci su razli¢itim akcijama po-
kazali da stoje uz klub tako
da u njihovu podrsku ne
sumnjam ni ovoga puta.“ ®

Da ti bude lipo.

= MARASKA =i

Lansiranje Madre Badessa

rijeC o alkoholnim pi¢ima pred-

stavlja Madre Badessa, linija spe-
cijalnih likera i rakija koju je kreirala
Maraska u suradnji s Toncijem Hulji-
cem.
Posebna selekcija najboljinh maraski-
nih likera i rakija dobila je ime Madre
Badessa. Osim sto je rije¢ o pozna-
tom Huljicevom sastavu, naziv Ma-
dre Badessa oznacava glavnu ¢asnu
sestru, predstojnicu dalmatinskog
samostana koja je tvrdoglava, intri-
gantna ali i karakterna i sveprisutna
u Zivotu svoje sredine. Tim tragom
kreirana su i pomno odabrana ime-
na koja ¢ine posebnu liniju jakih al-
koholnih pi¢a. Nazvana po pozna-
toj Huljicevoj pjesmi, liniju predvodi
Inamorana, voéni liker od visnje ma-
raske, jer ipak je to vo¢ni okus koji
predstavlja Marasku. Teta Mare (bo-
rovnica), Padre (pelinkovac) i Manna
(orahovac) imena su ostalih likera,
Sizika (8ljivovica) i Triska (viljamovka)
predstavljaju vo¢ne rakije, a Capone
je klasi¢ni London dry gin obogacen
mediteranskim notama.
Madre Badessa linija lansirana je
krajem lipnja u Splitu, u intimnom i
romanticnom ambijentu terase ka-
fica Galerija u staroj gradskoj jezgri.
Event je organiziran neposredno na-
kon zavrsetka festivala Melodije Ja-
drana s ciljem ostvarivanja sto veceg
medijskog interesa i publiciteta. U

Najposebniji ljetni novitet kada je

ulozi domacina liniju pi¢a predstavio
je ig.Svjetlan Stani¢ naglasivsi da je
ova Maraskina posebna linija rakija
i likera ,radena s idejom da prene-
se mediteranski temperament, Su-
Sur, ljubav prema zivotu i uzivanju u
malim stvarima®“. Za dobru atmosfe-
ru uz Toncija Huljica pobrinule su se
i mnoge poznate estradne zvijezde
Petar Graso, Jelena Rozga, Jole, Mia
Dimsi¢ i Domenica.

Nakon ljeta, krajem rujna u Zagrebu
odrzan je i drugi event predstavlja-
nja linije Madre Badessa, viSe usmje-
ren prema poslovnim parterima Ma-
raske i Stani¢ Beveragesa. Posebno
dekoriran prostor zagrebacke La
Grme mogao je ugostiti puno vise
poslovnih prijatelja i partnera.
Dogadanje je bilo u duhu dalmatin-
ske spize, atmosfere, Susura i vrhun-
skih rakija i likera, a nisu ga propusti-
le niti brojne zvijezde poput Jelene
Rozge, Matije Cveka, lvana Vukusi-
¢a, Marijane Batini¢, Viktorije Rade,
Mie Dimsi¢, Andree Andrassy, Minee
i Lorene Bucan.

Na predstavljanju brenda Madre Ba-
dessa, osim u vrhunskim rakijama
i likerima te dalmatinskoj kuhinji,
gosti su imali prilike uzivati u glaz-
bi mlade glazbenice Lorene Bucan i
poznatim hitovima 90-tih uz Mineu
i njezin bend, a na kraju veceri Tonci
Hulji¢ zapjevao je prepoznatljive hi-
tove Madre Badesse. B




Launch Event

ambijentu Muzeju stakla u Za-

dru, Maraska je svojim poslovnim
partnerima i gostima predstavila
novi signature drink pod nazivom
Maraschino Kiss. Ideja je ovog pro-
jekta da se Maraschinu, kultnom za-
darskom likeru vrati stari sjaj u formi
novog i posebnog pic¢a prilagode-
nog navikama i potrebama danas-
njeg potrosaca.
Za Marasku je povijesno nasljede
iznimno vazno, medutim, treba raz-
misljatii o danasnjem potrosacu Cije
su preferencije drugacije. Ovo pice
sljubljuje dva najbolja Maraskina
proizvoda, Amarenu Premium sirup
i Zadarski Maraschino, ¢ime se dobi-
va novo, a opet specificno zadarsko
pi¢e. Maraska ne misli stati samo sa
Zadrom zato je i slogan ovog pica

Poéetkom srpnja u predivhom

From Croatia with love, s porukom
i zeljom da Maraschino Kiss osim za-
darskog postane i nacionalno pi¢e s
autenti¢nim potpisom.

,Prije no sto krenemo u osvajanje
cijele Hrvatske i svijeta, zeljeli smo
Maraschino Kiss prvo predstaviti Za-
dranima i Zadrankama s ciljem da
postane pice broj jedan na svim za-
bavama i druzenjima. Vase mislje-
nje nam je izrazito vazno i cijenimo
ga. Vjerujemo kako cete prepoznati
nas trud i Maraskinu kvalitetu®, na-
glasila je Nina Stani¢, ¢lanica Uprave
Stani¢ grupe za marketing.
Dogadanje su posjetili i brojne po-
znate Zadranke i Zadrani, medu nji-
ma i pjevacica Natali Dizdar, glumi-
ca Zana Bumber te model Nevena
Dujmovi¢, koji su oduSevljeni novim
osvjezavajucim picem.

Zadarski Maraschino i Maraschino Kiss na BBC-u

Creat Continental Railway Jour-
neys naziv je iznimno poznatog
BBC-jeva serijala koji se prikazuje
na britanskoj televiziji preko dese-
tak godina te uz popularnog vo-
ditelja Michaela Portilla promi-

ce putovanja zeljeznicom. Ovog
je ljeta BBC snimio Cetiri epizode
posvecene Hrvatskoj i jednu Bo-
sni i Hercegovini. U jednoj od epi-
zoda naci ce se i Zadar s pricom

0 povijesti Maraschina, gdje je po-
pularni voditelj ekskluzivno kusao
i Maraschino Kiss. Ovaj serijal unu-
tar Velike Britanije pogleda preko
9 milijuna gledatelja, a prikazuje
se i diljem svijeta, stoga mozemo
samo pretpostaviti doseg gle-
danosti ove emisije te znacaja za
promociju Maraschina, Marasc-
hino Kissa i Maraske.

Noviokus

Juicy Vitaminske vode

Juicy je predstavio novi okus funkcionalne vitaminske vode -
Juicy Vitamin Water Optimist s okusom narance i jasmina.

kodnevnim aktivnostima, bez

obzira na godisnje doba. Odrza-
vanje organizma hidratiziranim nije
samo klju¢ za ocCuvanje svjezine i
pokretljivosti, ve¢ i nac¢in da unese-
Mo vazne vitamine i minerale. Be-
nefiti hidratacije ne manifestiraju se
samo unutar tijela, ve¢ i na povrsi-
ni koze. Dobra hidratacija Cini kozu
elasticnom, mladolikom i umanjuje
znakove umora. U danasnjem ubr-
zanom nacinu zivota, visokoj razini
aktivnosti i stresu, odrzavanje viso-
ke razine hidratacije postaje klju¢no.
lako nista ne moze zamijeniti bla-
godati prirode, funkcionalne vode
postaju neizostavni saveznici u odr-
Zavanju zdravog nacina Zzivota. Ra-
zli¢iti okusi i dodaci vitamina i mi-
nerala ¢ine ih popularnima medu
onima koji brinu o svom zdravlju.
Stoga je Juicy proSirio svoju ponu-
du na tri okusa - uz postojeci
Imuno boost od limuna i Re-
fresh s okusom crvenog grej-
pa imamo najnoviji dodatak,
Optimist, s osvjezavajué¢im
okusom narance i jasmina.
Juicy Vitamin Water Op-
timist predstavlja nisko-
kalorican napitak koji
tijelu pruza sve potreb-
no za pripremu za na-
pore koje donisi nasa
svakodnevnica. Sadrzi
preporu¢ene doze ma-
gnezija, doprinosi nor-
malnoj psiholoskoj funk-
ciji, te je izvor vitamina
C i kompleksa vitamina
B - B5, B6, B7 i B12. Ovi
vitamini igraju  kljuc-
nu ulogu u ocuvanju
zdravlja, funkcionalno-
sti tijela te doprinose
prirodnoj ljepoti i vi-
talnosti.
Ono §to izdvaja Juicy
Vitamin Water je ci-
njenica da se energi-

Vodaje neophodna pratnja u sva-

ja i slatko¢a ovih funk- _ - W

cionalnih voda dobivaju

.N' EI0
 LOWIG!

Energija
GELELLTLE

voécem!

#klasaoptimist

iskljucivo iz voca. Osim 5sto
ne sadrze dodani Secer, u
njima nema ni konzervan-
sa ni aditiva, a posebno je
vazno napomenuti da su
bez glutena. Juicy je do-
datno olakSao pristup svo-
jim vitaminskim vodama
uvodenjem vecih pakiranja
od 1.5 litara, pruzajuci prak-
ticno rjesenje za dodatno
osvjezenje i vocem nadah-
nutu energiju tijekom go-
dine.
Stoga se nadamo da ce
ovaj izvanredan trio -
Imuno boost, Refresh i
Optimist postati neizo-
stavan dio svakodnev-
nih zivota nasih potrosa-
Ca, bilo da su u prirodi, na
vruéem asfaltu ili na obali

mora. &




NIKA BEV
preuzela SoluiZalu

Stani¢, pocetkom 2023. godine
postala je novi vlasnik dvaju vo-
decih slovenskih brendova pi¢a Sola
i Zala, koji su do tada bili u vlasnistvu
Pivovarne Lasko Union.
Obitelj Stanic¢ je i prije akvizicije bila

N IKA BEV, tvrtka u vlasnidtvu Nine

dugogodisnji partner Pivovarne
Lasko Union, distribuirajuéi i proi-
zvodedi Solu u regiji Adria. Slijedom
toga, ostat ¢e posvecena dugoroc-
nom razvoju oba ova brenda osigu-
ravajuci stalnu izvrsnu kvalitetu pro-
izvoda za kupce i potrosace. ,Sola i
Zala ¢e uvijek ostati autenti¢ni slo-
venski brendovi. Jasna nam je vaz-
nost ovih brendova za Slovence i slo-
vensko trziste te je osnivanje tvrtke
NIKA BEV u Ljubljani simboli¢an po-
tez s jasnim ciljem - dugorocno za-
drzati ova dva slovenska brenda pod
njenim vodstvom®, rekla je Nina.

TVO)
SVET OKUSOV.
S-S

Sola, ponosan slovenski brend, osva-
ja srca mladih ljudi sirom Slovenije
svojim osvjezavajuéim i ukusnim
napicima. Njihova linija bezalkohol-
nih pica i ledenih Cajeva predstavlja
spoj tradicije i modernog stila zivo-
ta, pruzajuci nezaboravno iskustvo
u svakom gutljaju. Sola nije samo
pice, vec¢ i simbol zajednistva i uziva-
nja u trenucima s prijateljima.

S druge strane, Zala se istiCe kao li-
der u kategoriji aromatiziranih voda
i negazirane vode bez okusa. Njiho-
va paleta proizvoda osvjezava nep-
ce, istovremeno pruzajuci diskretnu
notu voca ili bilja koja zadovoljava
najfinije ukuse. Zala postavlja stan-
darde kvalitete i elegancije, posta-
juci neizostavna opcija za one koji
cijene Cisto osvjezenje u svakom
gutljaju.

Sola i Zala ¢e i dalje, pod novim vla-
snistvom NIKA BEV, nastaviti ostav-
ljati snazan dojam na ljude svih dob-
nih skupina u Sloveniji. m
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Kvaliteta.na
prvom mjestu.

Hvala Sto birate Juicy.

(1)

LJUBITELJA SOKOVA
U HRVATSKO)

Juicy naranca - prviizbor
medu ljubiteljima sokova
u Hrvatskoj i BiH

mo da je brend Juicy proglasen
prvim izborom potrosaca na na-

Sim kljuénim trzistima Hrvatskoj i

Bosni i Hecegovini.

Prema istrazivanju NielsenlQ-a, glo-

balne kompanije za analizu podata-

ka:

® Juicy 100% naranca je prvi izbor
medu ljubiteljima sokova u Hr-
vatskoj. Sa 100%-tnim prirodnim
okusom i isto tolikim udjelom
voca, Juicy 100% naranca ispunje-
na je apsolutnom esencijom oku-
sa narance. Ovaj sok bogati izvor
vitamina C bez dodanog secera i
konzervansa, istiCe se puno¢om
citrusnog okusa, sto ga c&ini naj-
prodavanijim sokom medu nega-
ziranim sokovima u Hrvatskoj.

® Juicy nektar naranca prvi je iz-
bor medu ljubiteljima sokova u
Bosni i Hercegovini. Nezamje-
njivi sok koji je osvojio srca potro-
Saca u Bosni i Hercegovini, Juicy
Naranca Nektar, proizveden je od
koncentriranog soka naranci iz
najboljin voé¢njaka. Juicy Naranca

Sa zadovoljstvom vas obavjestava-

Nektar donosi esenciju voca, bo-
gatu vitaminima i antioksidansi-
ma. Osvjezavajuéi karakter ovog
soka jedan je od razloga zasto se
nalazi na stolovima vecine domo-
va u Bosni i Hercegovini.
Istrazivanje agencije NielsenlQ pro-
vedeno je u Hrvatsku i Bosni i Her-
cegovini u razdoblju od veljace 2022.
do sije¢nja 2023. i prema podacima
iz panela trgovine, Juicy 100% nara-
naca i Juicy nektar naranca su vode-
¢i proizvodi u vrijednosnoj prodaji u
kategoriji negaziranih sokova (Se-
gment Fruit Juices Pure 100% i Se-
gment Fruit Nectars).
Rezultat je to dugogodisnjeg ulaga-
nja u kvalitetu te strast prema pro-
izvodnji vrhunskih voénih sokova
i odabir naranci iz najkvalitetnijih
vocénjaka. Ponosni smo pozicijom li-
dera i zahvaljujemo se potrosacima
koji su prepoznali kvalitetu odabi-
rom Juicy sokova. Nastavit ¢emo se
truditi da odrzimo povjerenje koje
su nam potrosaci ukazali te da uvi-
jek nudimo najbolje iz voc¢a. m




U Dubaiju odrzan prvi
natjecaj zabarmene
‘Juicy Golden Pineapple”

barova svjetskih hotelskih lanaca

u Dubaiju kao sto su Atlantis the
Royal hotel, Budha Bar i Burj Al Arab
sudjelovali su u prvom ,Juicy Golden
Pineapple” natjeCaju.
Juicy, kao premium brand, nije pre-
mium samo po kvaliteti, nego i po
pristupu kupcima, te aktivnostima
poput ovog takmicenja, gdje se pri-
javilo 68 barmena, a od 26 polufinali-
sta izabrano 8 finalista.
Pokazali smo barmenskoj zajednici
UAE neograni¢enu primjenu nasih
sokova i da je kvalitet soka jednako
bitan kao i kvalitet drugih sastojaka
koktela.
Juicy brand je sa ovim takmicenjem
dobio sasvim drugu dimenziju i izu-

Sezdeset i osam barmena iz elitnih

zetnu zapazenost U svim medijima,
pa se barmeni UAE vec¢ raduju sli-
jedecoj prilici da pokazu nove kre-
acije sa Juicy sokovima,Juicy soko-
vi mogu se pronadi na trzistu EMA
regije ve¢ osam godina. Kontinuira-
no radimo na pozicioniranju bran-
da, prisutni smo na top lokacijama
i U top restoranima i hotelskim lan-
cima poput Verde Beach, FRNDS
grand caffe, Bla Bla beach bara na
JBR najatraktivnijoj plazi u Dubaiju,
Atelier M restaurant, Anantara the
Palm, Waldorf Astoria i Rixos Premi-
um JBR. Iznimno nam je drago sto
se kvaliteta Juicy sokova prepoznaje
i kod vrhunskih stru¢njaka, barme-
na koji su se prijavili na Juicy Golden
Pineapple i zahvaljujuéi svojoj krea-
tivnosti osmislili neke nove izvrsne
koktele. Dio nase komunikacije pre-
ma HoReCa kanalu, prvenstveno ba-
rovima i no¢nim klubovima, jest uvi-
jek isticanje vaznosti kvalitete soka
u mix drink pi¢ima i koktelima. Po-
nosni smo Sto je hrvatski sok pre-
poznat u Dubaiju, mjestu koje oku-
plja ljude iz cijelog svijeta i svakako
je pokretac brojnih trendova u resto-
ranskoj i barskoj sceni®, izjavila je Ni-
na-Christina Stanié, ¢lanica Uprave
za marketing Stani¢ grupe.
Natjecanje ,Juicy Golden Pineapple”
je dodatno doprinijelo pozicionira-
nju Juicy sokova u Dubaiju i njihovoj
prepoznatljivosti. Stani¢ Beverages
godinama gradi izvoznu strategiju
prema EMA regiji, a u buducénosti
planira nastaviti Siriti prisutnost svo-
jin brendova u Ujedinjenim Arap-
skim Emiratima kako u HoReCi, tako
i u maloprodaji. m

Juicy facelift 2023.
s hovom linijjom

Implementirati novo, inovativno, prakticno i najbolje rangirano

pakiranje za Juicy T L.

izvodnje prema najvisSim stan-

dardima u prosincu 2023. godine
planiramo instalirati novu proizvod-
nu liniju Tetrapak Stello u nasoj tvor-
nici u Jastrebarskom. Prelazeci na
novu ambalazu predstavit ¢emo
osvjezeni i moderan Juicy redizajn
za sva brik pakiranja.

Ucilju zadrzavanje kvalitete pro-

CILJ NOVOG DIZAINA

Cjelokupni redizajn poznatog Juicy
brenda je s ciljemm moderniziranja,
povezivanja kvalitete brenda i posti-
zanja sto bolje i dugorocnije vidljivo-
sti na policama.

Upoznavanje s funkcionalnim be-
nefitima 100% sokova, dozivljen kao
primjer kvalitetne ambalaze, pri-
vlaénog dizajna koji odrazava kvali-
tetu proizvoda i poziciju/konzisten-
ciju branda.

Cilj je imati bezvremenski dizajn s
elementima modernog prikaza be-
nefita proizvoda, uz istovremeno
pridrzavati se tradiciji Juicy i neos-
pornoj kvaliteti.

Ojacati vidljivost Juicyja u trgovini,
pozicionirati se kao trzisni lider, ino-
vator i postavljac trendova.
Jedinstven, moderan i upecatljiv -
Juicy sa Sirokom paletom okusa.

POZADINA

Juicy brand je vise od 20 godina na-
jomiljeniji sok zahvaljujuéi svojoj vr-
hunskoj kvaliteti i najboljim sastojci-
ma iz voca, a iduée godine slavi 25
godina. Juicy je prepoznat od stra-
ne potrosaca kao kvalitetan i pouz-
dan brend zbog svoje dugotrajnosti
i konzistentnosti na trzistu. Trenut-

no SIG Com pakiranje je vec 23 go-
dina na trzistu i nedavno istrazivanje
je pokazalo ukoliko nastavimo s po-
stoje¢im pakiranjem smatrao bi se
“zastarjelim”.

Zelimo nastaviti biti prepoznatljivi
kao lider i inovator na trzistu te na-
dalje udvrstiti temelje kvalitetnim
i odrzivim pakiranjem za Juicy brik
1L. S novom dizajnom zelimo nagla-
siti kvalitetu proizvoda i premium
sastojke. Takoder, zelimo pokrenuti
i priCcu o odrzivom pakiranju i odgo-
vortiti na zahtjevima potrosaca za
jos kvalitetnije pakiranje.

DETALJI O PAKIRANJU

Novo Tetra Stello pakiranje je naj-
bolje rangirano, a navedena objas-
njenja za preferenciju su uglavnom
prakti¢nost, oblik i Cep pakiranja, te
posebno zaobljenost koja se istice.
Istrazivanje je provedeno 2019. go-
dine od strane agencije Valicon na
uzorku od 500 ispitanika metodolo-
gijom fokus grupe.

Karton koji se lako drzi u ruci, otvara
se U jednom potezu iima glatki zao-
bljeni, tanki oblik.

Moderan izgled za usuvremenjava-
nje naseg Juicy brenda i dodavanje
elementa noviteta ovom svakod-
nevnom proizvodu, takoder poveca-
vajuci diferencijaciju na polici.

Sa svojom velikom, neprekinutom
povrsinom Tetra Stelo je savrden za
brendiranje, storytelling komunika-
ciju i informacije o prehrani koje da-
nasnji potrosaci zahtijevaju. S ovim
pakiranjem ostajemo vjerni inovaciji
i nudimo potrosac¢ima najbolje isku-
stvo svakidan. ®




Amra Skrobo-Berberovié, direktorica marketinga Boreasa

Uspjeh na temeljima
poslovne posvecenosti

slovhom okruzenju, pojedin-

ci poput Amre Skrobo-Berbe-
rovi¢ istiCu se svojom strastvenom
posvec¢enos¢u i inovativnim pristu-
pom poslu. Kao voda marketing
tima u Boreasu, najvecoj distribucij-
skoj kompaniji u Bosni i Hercego-
vini, Amra je iza sebe ostavila izni-
mno uspjesnu  poslovnu godinu.
Pod Amrinim vodstvom, Boreas je
prvi put u povijesti osvojio nagradu
Diageo Society 2023, kao priznanje
za doprinos ambicioznom Diageo-
vom desetogodisnjem ESG planu
- Society 2030. Nadalje, godinu je
okrunilo posebno Woman.Comm
priznanje koje je Amra dobila za
“Marketing Star of the Year”.

Usuvremenom dinami¢nom po-

Molimo da za pocetak ukratko
predstavite vas profesionalni ra-
zvojni put? Prije Boreasa, ali i
kako ste zapoceli svoju karijeru
u Boreasu te sto vas je privuklo
radu ovdje?

Profesionalni odgoj sam stekla u
duhanskoj industriji gdje sam pro-
vela 10 godina. Radila sam i u Co-
ca-Coli, iz koje sam ponijela 2 vazna
ucenja, a to su people engagement
i ,Testiraj dok ne uspije”.

Boreas me je privukao na prvom raz-
govoru za posao. Bila sam potpuno
iznenadena nivoom ukljuc¢enosti u
detalje biznisa i poznavanjem ope-
racija osoba koje su me intervjuisa-
le. | kompleksnost biznisa, takoder.

Iza vas je i nevjerovatno uspjesna
poslovna godina za koju ste ne-
davno dobili i posebno priznanje
u vidu nagrade ,,Woman.Comm
Marketing Star of the Year“. MoZe-
te li se osvrnuti na proteklu godi-
nu i reéi nam sto ta nagrada kon-
kretno znaci za vas?

Jako sam sretna zbog te nagrade,
jer to formalno na trzistu znaci da je

na scenu postavljen marketing kao
poslovna filozofija, te organizacijska
funkcija u korporativnhom upravlja-
nju.

Koje marketinske kampanje sma-
trate najuspjesnijima u vasoj ka-
rijeri?

Svaka koja je promijenila paradi-
gmu razmisljanja. Na mom prvom
poslu u IT industriji radili smo kam-
panju gdje smo prepoznali da IT
sluzbe ne kupuju tonere, nego offi-
ce manageri. Bila je to kampanja sa
HP-om ,U boji sam jos ljepsa.” Kam-
panja usmjerena ka governmen-
tu o potrebi usaglasavanju zakona
u entitetima je donijela rezultate
mogucnosti rada distribucije na ci-
jelom teritoriju BiH bez fizickih gra-
nica. Trenutno sam jako ponosna
na nasu kampanju Keep Planting
koja je spojila people, planet i pro-
fit. Osvojili smo prvo mjesto na ta-
kmic¢enju ove godine u Evropi i vec¢
smo dobili budzet da ju nastavimo
i U sljedec¢oj godini. A nas partner
Diageo ¢e ovu, bosansku kampanju,
da provodi na drugim evropskim tr-
Zistima.

Kako se nosite s pritiscima i izazo-
vima u ulozi direktorice marketin-
ga?

Usidrim se u pozitivhe promjene
koje su se vec desile i ¢vrsto vjeru-
jem u logiku po kojoj biznis funkci-
onise, te upravljam aktuelnom pro-
mjenom. Motivacija cijelog tima je
jako vazna, ali motivacija moze biti
nestalna tako da radim na uspostav-
ljlanju dnevne discipline koja osigu-
rava i kontrolise procese. Uz konti-
nuirano davanje feedbacka.

Koja vam je osobna vjestina najvi-
Se pomogla u postizanju uspjeha
u vasoj karijeri?

Organizacija. Crtanje strukture i on-
da kreiranje akcijskog plana. ,Plan
je nista, planiranje je sve.” Ostavljam
prazna polja za fleksibilnost kako
bih prihvatila prilike koje su usput
nude.

Kako vam izgleda radni dan? Ima-
kojemu teZite i koji odreduje vas
profesionalni Zivot?

Radni dan mi pocinje popodne
prethodnog dana sa okvirnim pla-
nom za sutra. A ujutro pustim da
mi se prioriteti sloze prvo u glavi, a
zatim na papiru i osim godisnjeg
plana, uvijek pravim kvartalni plan
aktivnosti, zatim mjesecni, pa sed-
micni i, na koncu, dnevni.

Pogledajmo sada malo u buduc-
nost. Koje izazove, a koje prilike
vidite u nadolazeéem periodu za
Boreas?

Ocekuje se da cCe se u 2024. eko-
nomski rast na Zapadnom Balka-
nu, ukljucujuci BiH, umjereno ubr-
zati zbog oporavka u EU i nize stope
inflacije. Zaposlenost i dalje raste, ali
nedostatak radne snage je jedan od
glavnih izazova. Svi ocekujemo da
se suoCimo sa izazovima koje do-
nose klimatske promjene, cybers
napadi postaju sve Cesdéi i sofistici-
raniji, geopolitiCke tenzije su uvi-
jek prisutne na nasem trusnom tlu.
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Lanci snadbijevanja mogu biti po-
remeceni. Pripremljene i prokativ-
ne, kompanije mogu ublaziti utjecaj
ovih rizika i osigurati svoj dugoro¢ni
uspjeh. Istovremeno, pojavljuju se i
prilike za poslovanje u 2024 kao Sto
su koristenje vjestacke inteligencije,
ali i iskoristavanje vjesStina za koje je
neophodan ljudski dodir.

Koje ste vjestine ili znanja ste-
kli izvan vase struke, a smatrate
ih vaznima za vas profesionalni
uspjeh?

Izvan formalnog obrazovanja koje i
danas traje na doktorskom studiju iz
ekonomije i managementa, najvedi
uticaj na mene je ostavio NLP Pra-
ctitioner i NLP Master. Jedan obic-
ni kurs iz digitalnog marketinga me
je naucio da trazim inspiraciju u sve-
mu Sto se deSava oko mene i Sto, na-
izgled, nije povezano za biznisom.
Modelovala sam Marvelovog crta-
¢a stripova u pogledu odrzavanja
dnevne radne disciplinge, zatim me-
dicinsku sestru sa intenzivne njege
za prodajnu poziciju KAM u uprav-
ljlanju kupcima, inzinjera hortikul-
ture koji ureduje japanske vrtove za
slaganje projekata i sl.

Kako najradije provodite slobod-
no vrijeme, imate li hobi..? Kako
vam izgleda idealan odmor? Sto
vas puni energijom? Koju biste
knjigu preporucili svom najbliZzem
suradniku, a koju najboljem prija-
telju?

Dva tuda uvjerenja su ostavila veli-
ki uticaj na mene jos dok sam bila
dijete. ,Zivot ne moze$ ni produziti,
niti prosiriti, ali ga mozes produbiti
i to Citanjem knjiga i putovanjima.”
“Putovanja su fatalna prema pre-
drasudama, necovjecnosti i ograni-
¢enim shvatanjima.” | kada sam u
prilici, putujem, a kada nisam, onda
¢itam, kuham, izlazim i druzim se.
Umjesto knjige preporucila bih od-
lazak u NPS na predstavu ,Marlene
Dietrich — Pet tacaka optuznice”.

Poruka za kraj... Vasem timu, po-
slovnoj javnosti, potrosa¢ima?

U nasim rukama je ogromna moc i
odgovornost da unaprijedimo drus-
tvo. m




Juicy Kiseljak Open 2023

je od pet iz ove kategorije koji se

I TF teniski turnir u Kiseljaku jedan
igraju u Bosni i Hercegovini.

Ove godine uz novcani fond od 25
000$% istakao se kao vodedi u regio-
nu kada je u pitanju ITF serija te kao
takav privukao veliku paznju igraca
iz cijelog svijeta.

| ove godine nastupili su igraci sa
Sest kontinenata (Europa, Azija, Afri-
ka, Sjeverna Amerika, Juzna Ameri-
ka, Australija) i iz tridesetak zemalja .
Boreas je uz turnir od njegovih sa-
mih pocetaka a ove godine, sa bren-
dom Juicy bili smo i generalni spon-
zor.

Kao dokaz kvalitete ovoga turni-
ra govori i Cinjenica da je ovaj turnir
posluzio kao odskoc¢na daska mno-
gim igraCima koji se i danas nala-
ze u TOP 100 igracCa svijeta. Boreas
se rado odazove na sportske pozive
te dogadaje, koji za cilj imaju razvoj
mladih zvijezda u usponu. &
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'White Party

sklopu teniskog turnira Juicy
UKisteak Open 2023, s pono-
som smo organizirali vecCern-
je druzenje za nase uposlenike i
prijatelje Teniskog kluba Eliptic.
Tema veceri bila je potpuno jed-
nostavna - sve je u bijeloj boji!
Maraska kokteli su nas osvojili svo-
jim okusom, dok je DJ potaknuo
prisutne na zabavu i smijeh.
\Zahvaljujemo se svim prijateljima i

poslovnim partnerima koji su svo-
jim dolaskom i pozitivhom energi-

jom obogatili atmosferu veceri. ® )

Odlichom zabavom, tamo

gdje je sve pocelo, u KreSevu,
Stani¢ Grupa je proslavila 40.
obljetnicu uspjesnog poslovanja

Stani¢ Grupa je zeljela uposle-

nicima, poslovnim partnerima i
svim ljudima dobre volje zahvaliti na
dugogodisnjoj podrsci i jos jednom
potvrditi kako su bili i ostali motor
razvoja ovog grada i Sredisnje Bo-
sne.
Negdje iza 21 sat taktovi poznatih
muzickih stihova mogli su se Cuti na
glavhom trgu, a izvodio ih je Berin
Buturovi¢ sa svojim bendom, koji je
publiku zagrijao i rasplesao.
Nakon njega je na pozornicu stupila
Severina, te izazvala ovacije publike
i opravdala naziv jedne od najvecih
zvijezda regije. Gosti iz svih krajeva
BiH i Hrvatske pjevali su zajedno s
njom neponovljive hitove, a najve-
¢i delirij izazvale su pjesme koje su i

Pod motom “Zajedno sa vama”

proslavile ovu splitsku pjevacicu.
Savrsena organizacija i atmosfera
proslave 40. obljetnice Stani¢ Grupe
uvelicane su i velikim vatrometom
koji nije bio kraj zabave, jer se sve
nastavilo do dugo u noc¢. Nazdravlja-
lo se novim obljetnicama i uspjesi-
ma, jer kada slavi Stani¢ Grupa onda
slavi i cijelo KreSevo. B




Posumljavanje za odrzivu
buducnost: Johnnie Walker,
Stani¢ Group i Boreas udruzeni
u sadnji crnog bora

ting.” ima dubok i dugorocan

utjecaj na naslijede koje ostavlja-
mo bududim generacijama.
Kao dio svojeg nastojanja da aktivho
doprinose oCuvanju prirodnih resur-
sa i borbi protiv klimatskih promje-
na, Johnnie Walker, svjetski poznata
kompanija viskija visokog kvaliteta,
udruzila se s kompanijom Boreas i
pokrenule su digitalnu akciju ,Keep
Walking. Keep Planting”. Ova inicija-
tiva imala je za cilj povezivanje po-
jedinaca i zajednica kako bi zajedno
podigli svijest o zajednickoj odgo-
vornosti za planetu. Osim toga, su-
radnja Boreasa i Johnnie Walkera
izrazava vaznost ravnoteze izmedu
oCuvanja okolisa, brige za ljude i
profitabilnosti.
»,Ponosni smo na ovu akciju i zahva-
ljujem se svim gradanima Bosne i
Hercegovine koji su se prikljucili ak-
tivnosti ,Keep Walking. Keep Plan-
ting.” Samo zajednickim naporima
mozemo sacuvati nase Sume i pri-
rodnu ljepotu nase zemlje. Osim
toga, ovaj projekat ima dubok i du-
goroCan utjecaj na naslijede koje
ostavljamo budué¢im generacija-
ma”, izjavio je Svjetlan Stani¢, vla-
snik Stani¢ Groupe.

P rojekt “Keep Walking. Keep Plan-

Projekat pod nazivom “Keep Wal-
king. Keep Planting.” obuhvata sad-
nju 15.000 sadnica crnog bora u selu
Homolje kod Konjica. Putem web
stranice www.keepplanting.ba sve
punoljetne osobe mogle su dati do-
zvolu da Johnnie Walker u njiho-
Vo ime posadi sadnicu, a uposleni-
ci Boreasa, Stani¢ Groupe i volonteri
preduzeca Sumarstvo Prenj izveli su
sadnju na pravoj lokaciji. Kada po-
stanu odrasla stabla, 15.000 sadni-
ca ¢e godisnje doprinositi apsorpciji
315.000 kilograma ugljicnog dioksi-
da, sto je ekvivalent godisnjem kar-
bonskom otisku 78 prosjecnih poje-
dinca.

Projekat Keep Walking. Keep Plan-
ting proglasen je najboljim evrop-
skim projektom koji je osvojio DIA-
GEO Society 2030 Award za 2023.
godinu.

Nakon katastrofalnih pozara 2020.
godine u Homolju, bilo je nepohod-
no posumljavanje oStec¢enih povrsi-
na. Ovo podrucje pretrpjelo je Stete
od pozara tokom prethodnih godi-
na, unistavajuc¢i Sumska podrucja
sa stablima starim gotovo sedam
decenija. Crni bor je specificna vr-
sta Cetinara koja se prirodno javlja u
opcini Konjic. Ova vrsta je izuzetno
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prilagodljiva gradskom okruzenju
i ima vaznu ulogu u procis¢avanju
zraka. Mozemo je smatrati “pluci-
ma grada” zbog njenih sposobnosti
da poboljSava kvalitet zraka i dopri-
nosi op¢em blagostanju lokalne za-
jednice. Stoga je obnova crnog bora
klju€na za obnovu ovih pozarom po-
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godenih podrucja.

Kao lider u industriji, Johnnie Wal-
ker prepoznaje svoju odgovornost
i predanost oCuvanju zdrave i Ciste
okoline. Johnnie Walker je postavio
ambiciozan cilj za svoju domovinu,
Skotsku: do 2025. godine, posaditi
milion sadnica. Do danas, su posadi-
li impresivnih 389.000 stabala, Cime
su korak blize ostvarivanju ovog du-
gorocnog cilja.

Nastavljajuci svoju misiju Sirom svi-
jeta, Johnnie Walker je posvecen
zastiti prirodnih resursa u Bosni i
Hercegovini. Nasa zemlja je bogata
prirodnim ljepotama i raznovrsnim
ekosistemima koji zasluzuju poseb-
Nnu paznju. ®

Medunarodni sajam
gospodarstva Mostar 2023.

sajmu, Boreas je predstavio svo-
je brendove Maraska, Juicy, Hei-
neken i otvorio slavljenicka vrata za
40.godina postojanja Stani¢ Grupe.
Svojim

Na ovogodidnjem Mostarskom

impresivhim izlaganjem,

Stani¢ Grupa je osvojila nagradu
za najboljeg izlagaca na ovom saj-
mu. Osim sto se Boreas istaknuo u
konkurenciji, ova nagrada jasno po-
kazuje kvalitetu brendova koje pro-
izvodi Stani¢ Grupa i distribuira Bo-
reas.

Izlaganje je bilo veliCanstveno i im-
presivno, s materijalima koji su pre-
cizno predstavljali svaki brend. Bo-
reas je pokazao kako se kvaliteta i
dugovjecnost mogu postici u jednoj
industriji, a brendovi koje radi su pri-
mjer tome.

Predstavljajuci brendove i nove pro-
izvode, Boreas je pokazao svoju po-
svecenost stvaranju najboljinh pro-
izvoda za svoje klijente i krajnje
potrosace. Dugogodisnje iskustvo
danas Boreas svrstava na poziciju li-
dera u sektoru distribucije pica. ®

Juicy lansiranje novih proizvoda

ziste funkcionalnih voda s dva

okusa - Juicy Vitamin Water Imu-
no boost od limuna te Juicy Vitamin
Water Refresh s okusom crvenog
grejpa. Ovog je proljec¢a lansiran no-
vi okus Juicy vitaminske vode te se
vecé poznatim okusima pridruzio Ju-
icy Vitamin Water Optimist.

J uicy je prosle godine osvojio tr-

Optimist je novi, niskokalori¢an i
osvjezavajucéi napitak koji tijelu osi-
gurava sve $to mu je potrebno te
donosi osvjezenje s okusom naran-
¢eijasmina.

Juicy Vitamin Water Optimist osi-
gurat ce tijelu preporucene doze
magnezija i pripremiti ga za sve na-
pore u ljetnim mjesecima. &




nim partnerom Heienekenom
lansirao je novi proizvod na trzi-
Ste BiH - Heineken Silver pivo. U zelji
da stvorimo novu generaciju ljubite-
lja piva, usmijerili smo svoju paznju
na Generaciju Z, koja svojom ener-

B oreas zajedno sa svojim poslov-

gijom, inovativnos¢u i zeljom za ot-
krivanjem neprestano mijenja svijet
oko nas. Na nasem Kick Off-u, pred-
stavili smo ovaj proizvod nasim upo-
slenicima pruzajuéi im uvid u sve
njegove benefite, istiCuéi vaznost
ljudi i inovacija koje Boreas stvara. &

najvrelijih dana u Sarajevuy,

plato ispred Skenderije posta-
je epicentar energije i ritma, gdje
se svi ljubitelji dobrog zvuka i po-
zitivnih vibracija okupljaju kako bi
stvorili magi¢no putovanje kroz
sedam nezaboravnih noci. Hei-
neken Summer Lounge je sino-

Kao i svake godine za vrijeme

-
Zabavljalismo se na
Heineken Summer Lounge-u

~

L J

nim za beskrajne ljetnje trenutke,
gdje se susrecu razliciti svijetovi i
kulture, povezani ljubavlju prema
muzici i zabavi. Sa Heinekenom
kao glavnim sponzorom, te uz
Diageov asortiman zestokih pica
posjetitelji su mogli uzivati u od-
licnim zabavama pod otvorenim

nebom. |
J

Heineken Silver
kampanja

asSa predanost u pruzanju vrhun-
Nskih proizvoda odrazava se u Si-

rokom spektru aktivnosti koje
smo poduzeli kako bismo osigurali
da Heineken Silver postane neizo-
stavan dio gastronomske i ugosti-
teljske scene u BiH. ®

Heineken

Ekstra sviez.
Totalnolagan.

rajevo i otvorio sezonu ljetnih fe-
stivala.
Festival se joS jednom pokazao kao

G arden of Dreams je rasplesao Sa-

pitanju scena elektronske muzike.
U nasoj Heineken zoni posjetitelji su
se mogli zabaviti te isprobati Heine-
ken Silver - novo pi¢e iz Heineken
asortimana.

Podrzali smo festival Garden of Dre-
ams u njihovom nastojanju da stvo-
re muzicki spektakl koji ¢e dugo
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Gden of Dreams

ostati u sjec¢anju svih koji su prisu-
stvovali. ®

-

Wave Piknika na red nam je

Nakon uvodnog party-a Fresh
doslo da se zabavimo i u od-

~

licnoj atmosferi koje nam je do-
nio centralni dogadaj Fresh Wave
festival u Banja Luci, odrzan na
srednjovjekovnoj tvrdavi Kastel.
Festival je pruzio svim posjetitelji-
ma ono Sto su i o¢ekivali od ovog
festivala, ples,muzika | zabava Sirili
su tvrdavom Kastel, a nase Heine-
ken pivo, Johnnie Walker whiskey
i Gordon's gin snazno su podrzali
festivali i donijeli novi dozivljaj za
publiku.

Zivjeli! Cheers! m )




Gordon’s 0.0 % Alcohol Free &
Gordon’sPassionfruit m =R

ovi Gordon'’s 0,0% napravljen je koristenjem - ;
samo najfinijih destiliranih biljnih proizvoda. E.. j L i‘
Bas kao i originalni Gordon’s London Dry Gin, GDRDDH‘E EURDUH“;

Gordon’s 0,0% pruza odvazan karakter.

SavrSena alternativa bez alkohola vasem uobica- SHO0W. Lot
jenom izboru Gordon'’s & tonica. ?; ) f i
A nase drugo ovogodisnje iznenadenje za ljubi- - 4 :' f
telje gina je Gordon's Tropical Passionfruit koji g 1 | ,
donosi ukusan egzoti¢ni stih izvornom receptu i i

i L]

sa iskljucivo prirodnima voénim aromama. |

Don Julio

Storija je zapocela 1942. godine, kada je

mladi Don Julio Gonzalez vidio jedinstve-

nu priliku u proizvodnji tequile. Upravo
ta neumoljiva strast za izvrsnos¢u nadahnu-
la ga je za stvaranje prve luksuzne tekile na
svijetu. Koristeci najfiniju biljku plave agave i
cijenjeni proces destilacije, Don Julio Blanco
Tequila je tekila u svom najistinitijem obliku.
Obi¢no se naziva “srebrnom” tekilom, a nje-
zin ostar okus agave i naznake citrusa Cine
je bitnom komponentom raznih inovativnih
pi¢a ukljuc¢ujuci margarite. m

Boreas Siri svoj portofolio pivskih brendova

Ipalagunitas @ Sol - Taste the Sun!
ngﬁ:oﬁ;g Z\:\?{ LAGUNITAS‘ Legenda kaze da je glavni pivar

] punio prvu seriju eksperimental-
skih brendo- ) 1

ne nove recepture koju je obasja-
la zraka suncaiodlucioju je
o s | nazvati “El Sol”". PoCetkom &

1900. robna marka postala F’

je kultni “Sol”. Pored sjaj-
nog ukusa, ovo pivo krasi
i vizual i jedinstvemi mek-
sicki Sarm. Glavni atribu-
ti ovog laganog i egzo-
ticnog piva su kvalitet,
osvjezavajuci i perfek-
tno balansirani ukus.
Sol je pravi izbor za lju-
bitelje toplog vreme-
na i dobrog druzenja.
Odli¢no dopunjuje za-
¢injenu hranu i jela sa
zadovoljiti ukuse i rostilja, a najukusniji je
oCekivanja ljubitelja kada se pije iz flase, na
vrhunskih piva. plazi. m

va.
IPA Lagunitas -
simbol je IPA sti- ‘———o-
la americke Zapadne obale. IPA
je puna jeCmenog slada kara-
mele koji pivu daje posebnu du-
binu okusa. Dok mnogi drugi
sladovi donose okuse
keksa, ovaj donosi
okuse karameliziranog
Secera kao i prekrasnu
narancastu nijansu.
Ovaj brend posta-
je neizostavan dio
naseg portfolija, te
smo uvjereni da ¢e

]

Obnova maloprodaijnih
objekata Techno Shop

zapoceo projekat intenzivnog

ulaganja u unaprjedenje ma-
loprodajne mreze, koja broji 9 po-
slovnica Sirom Bosne i Hercegovine.
Nakon analize svih nasih objekata,
prioritetno smo zapoceli sa renovi-
ranjem nasa dva objekta u Sarajevu,
zatim i u Tuzli.
U Sarajevu je 09. februara 2023. go-
dine, u prisustvu medija i brojnih
partnera u novoizgradenom naselju
Bulevar otvoren novi Techno Shop, a
ve¢ 08. marta ponovno otvoren Te-
chno Shop u Alta shopping centru.
Vodec¢i maloprodajni lanac tehnike
otvorio je vrata svoje dobro poznate
poslovnice sada sa ve¢om kvadratu-
rom i ponudom tehnike. Otvorenju
je prisustvovao veliki broj zvanica
koje su, pored uzivanja u vrhunskoj
tehnologiji, imali priliku uzivati u te-
sting&tasting iskustvu pravljenja
vrhunske espresso kafe i paste na

Poéetkom godine Stani¢ Trade je

Philips uredajima te besplathom
stiliziranju kose uredajima za osob-
Nnu njegu iz linije Rowenta x Karl La-
gerfeld.

U novembru smo renovirali i nas
objekat u Tuzli, pruzaju¢i nasim
uposlenicima i kupcima mjesto
ugodnijeg rada i kupovine. Svjet-
ski poznati brendovi LG, Philips,
Whirlpool, Sony, Hisense, Electro-
lux, Rowenta, Tefal, Krups i mnogi
drugi ve¢ godinama prepoznaju na-
Su posvecenost partnerstvu, kvalite-
ti poslovanja i timski duh uposleni-
ka kompanije Stani¢ Trade te su nas
podrzali i u ovom projektu.
Ulaganje u unaprjedenje malopro-
dajne mreze radi zadovoljstva nasih
krajnjih kupaca, osim preuredenja
obuhvatit ¢e i otvaranje novih obje-
kata stoga je u planu otvaranje do-
datnog objekta u novoizgradenom
retail parku u Bihacu ve¢ pocetkom
marta 2024. godine. |




stavljen je 2013. godine, a deseta

godisnjica toga slavi postignuce
koje je preoblikovalo segment pre-
mium televizora, a rezultat je dugo-
trajne upornosti i inovativnog duha
kompanije LG Electronics. Uz pred-
stavljanje najnovijih proizvoda iz
svog asortimana, LG i Stani¢ Trade
su na ovogodisnjem NPI eventu, ko-
ji je odrzan u hotelu Monti na plani-
ni lgman, kroz niz prezentacija i pro-
mocija svojim partnerima iz regije
istaknuli ovu 10. godisnjicu.
»U tih deset godina, od 2013. do 2023.
godine, LG je uporno potvrdivao za-
Sto OLED zasluzuje biti na samom
vrhu. To dokazuju brojne pohvale,
nagrade i certifikati, poput jedana-
est uzastopnih priznanja za inovaci-
je na sajmu CES, nagrade Red Dot i
IF Design Award, za najbolji dizajn i
koncept dizajna, a ovi njihovi televi-
zori prepoznati su i po odrzivom di-
zajnu kojim LG dokazuje konstan-
tne napore U smanjenju plasticnog
otpada“, porucio je Ivan Godinié,
specijalist za LG smedu tehniku u
Hrvatskoj.

P rvi OLED televizor nasvijetu pred-

Desetljece debitiranjau y
inovacijama LG OLED televizora

LG OLED definiSe tehnologija usavr-
Savana tokom prethodne decenije.
Danas zivot izgleda nevjerovatnije
nego ikada prije, zahvaljujuéi ista-
knutom realisticnom prikazu a9 Al
procesora 4K Gen6 i Brightness Bo-
oster Max, koji pojacava osvijetlje-
nost za 70%.

Od savitljivih LG Oled Flex ekra-
na, preko zapanjuju¢eg dizajna Po-
sé televizora do quad ture kroz Lu-
komir i Umoljane - sve smo tokom
eventa dozivjeli zajedno sa nasim
vjiernim partnerima iz distributivne
mreze i kolegama!

Zahvalni smo kolegama iz LG Ele-
ctronics Hrvatska na odrZzanom
HE&HA new product introduction,
kao i nasoj ekipi za timski rad na za-
vidnom nivou kako bi nam svima
ovaj event ostao sto duze u lijepom
sje¢anju.

A15. jula smo vec¢ udvostrucili zaba-
vu uz LG XBOOM i velike, snazne be-
atove koji su atmosferu zabave po-
digli na novu razinu. Spektakularan
dance off u XBOOMbastic¢nom ri-
tmu priredili su plesni klubovi iz Sa-
rajeva na platou Alta shopping cen-
tra, a za energiju nadahnutu vo¢em
pobrinuo se Juicy Vitamin Water
Optimist!

Klubovima smo u znak zahvalnosti
urucili LG XBOOM zvucnike kako bi
uzivali U muzici za dobar osjecaj, a
posjetioci su imali priliku osvojiti vri-
jedne Techno Shop nagrade. ®

Tvoje je samoono sto das

je su zadesile nasu zemlju sredi-

nom ove godine, gradani Krajine
nisu ostali postedeni te su pretrpjeli
veliku materijalnu Stetu uslijed veli-
kih padavina. Kompanija Stanic Tra-
de u saradnji sa partnerom Indesit i
humanitarnom organizacijom SOS
Biha¢ donirala je frizidere i ve$ ma-
Sine najugrozenijim porodicama.
A nakon Sto je grupa bh. influen-
cera zajedno sa Fondacijom tu-
zlanske zajednice pokrenula akci-
ju prikupljanja novca za onkolosko
i hematolosko odjeljenje UKC Tuzla,
U saradnji sa partnerom Hisense
donirali smo 10 televizora kako bi
pacijentima skrenuli misli sa zdrav-
stvenih problema i barem na ovaj
nacin olaksali boravak tokom lijeCe-
nja.
Jedna od temeljnih vrijednosti kom-

Uslued katastrofalnih poplava ko-

panije Stani¢ Trade je humanost,
istu gradimo tokom svih 27 godina
poslovanja i nastavit ¢emo je gradi-
ti i u buduénosti. Ponosni smo na
nas tim iz Techno Shop-a u Bihacu
i Tuzli, a zahvalni partnerima Indesit
i Hisense na podrsci u organizaciji
pomoci za ugrozene porodice i UKC
Tuzla. Iskreno se nadamo da ¢emo
i U buduc¢nosti saradivati u pozitiv-
nim pricama. |

Hisense. Sense for technology.

stva u nogometu, u septembru

je odrzan nogometni turnir Hi-
sense Cup 2023, a ucesnici su bile
ekipe prodavaca ovog prestiznog
tehnoloskog brenda iz cijele Bosne
i Hercegovine. Pred brojnom publi-
kom igraci su pokazali zavidne no-
gometne vjestine i majstorije po-
put pravih profesionalaca. Uz sjajnu
atmosferu i u sportskom duhu bilo
je ovo istinsko zagrijavanje pred EU-
RO 2024.
Na Hisense Cupu, koji je odigran na
novom, tek nedavno otvorenom Tr-
gu na llidzi, finalistima i pobjednici-
ma dodijeljene su vrijedne nagrade
- Hisense UHD i ULED televizori od
55i 43 inc¢a. U Chill zoni turnira je bi-
lo izuzetno zabavno §to je dodatno
zacinilo kompletan dogadaj.
Pobjednik Hisense turnira je ekipa
Tehnodom iz mjesta Grude, dok je

Uiééekivanju 17. Evropskog prven-

drugo mjesto osvojila ekipa Stanié
Trade!

Hisense Cup uveliko postaje regio-
nalna tradicija Hisense kompanije,
koja i na ovaj nacin pokazuje svoju
odlu¢nost da lokalnim trzistima pru-
Zi podrsku u razvoju zdravijih navika
i kvalitetnijeg zivota. Posvecen ula-
ganju u inovacije i proizvode koji su
odrzivi i ekoloski, Hisense ¢e svojom
najsavremenijom tehnologijom kva-
liteta slike ljubiteljima nogometa Si-
rom svijeta pruziti neuporediv dozZiv-
liaj gledanja UEFA EURO 2024.
Osim sto podrzava sport, Hisense se
ove godine pridruzio i porodici par-
tnera 29. Sarajevo Film Festivala, sa
vrlo jasnim ciljem saradnje — nepro-
cjenjivo iskustvo gledanja filmova i
ocekivanja uzbudenja u svakom ka-
dru!'m



21. septembra upriliCen je event
kompanije Stanié¢ Trade u raskosi
baste hotela Bosnia u Sarajevu. Za-
jedno sa vjernim partnerima Philips
i NLB bankom druzenje je organizo-
vano za vise od 200 poslovnih par-
tnera, prijatelja i uposlenika grupa-
cije Stanic i klijenata banke. Zvanice
su imale priliku uzZivati u live coo-
king showu kuhara Tarika Cengi¢ na
Philips uredajima i muzi¢koj izvedbi
Mirze Pandura te obiljeziti kraj ljetne
sezone uz Maraschino kiss, novi si-
gnature drink Maraska d.d.

»Zahvaljujem se nasim partnerima
na dugogodisnjoj suradnji te sto
su zajedno sa nama gradili i konti-
nuirano unaprjedivali nasu uspjes-
Nnu pricu. Posebnu zahvalnost Zelim
iskazati NLB banci na dosadasnjoj
suradnji, banci koja je bila tu za sve
do sada i za sve Sto dolazi. Ne mogu,
a da ne spomenem i LG, nas najsta-
riji brend. Suradnja sa LG-em pred-
stavlja jedno neprocjenjivo iskustvo
i nadahnuce koje je izvor ideja i ino-
vacija koje se u kontinuitetu razmje-

Nnjuju sve ove godine, a kontinuirani
rast postao je imperativ nase zajed-
nicke suradnje. LG je globalni teh-
noloski div i brend buduénosti zato
vam danas predstavljamo novitete
koje do sada mozda niste imali pri-
liku da vidite: OLED Posé, televizor
koji predstavlja spoj prvoklasnog di-
zajna i tehnoloskog napretka. On je
dobitnik prestizne IF Design nagra-
de, kao i OLED Flex, prvi fleksibilni
OLED TV na svijetu Ciji zaslon moze
biti i ravan i zakrivljen.

Pored LG-a, nas nezaobilazan par-
tner sve ove godine je i Philips Do-
mestic Appliances. Rast na Philips
DA u 2022. godini je iznosio 36%, a
ve¢ ove godine smo prvo polugo-
diste docekali sa nevjerovatnim ra-
stom od 49% u odnosu na prvo po-
lugodiste prethodne godine. Hvala
Jasmini, Denisu i ostatku Philips ko-
lektiva koji zaista nemoguce cine
mogudéim?®, izjavio je Damir Kalmar,
predsjednik uprave Stani¢ Trade
d.o.o. &

IS FLM radio

nastavlja sa Sirenjem zone
pokrivenostiiu2024. godini

bila je nastavak zapocetih ulaga-

nja u cilju poboljSanja zone servi-
sa KISS FM radija na podrucju BiH.
Od ove godine, nas ritam je dostu-
pan i na prostoru Zenice koji smo
infrastrukturno povezali s ve¢ po-
stojeCcom mrezom prema Sarajevu
i Doboju. U tijeku je realizacija po-
krivenosti Kanjona Neretva, Cime
¢e KISS FM radio putem FM-a modi
slusati 1.400.000 slusatelja.
Tijekom cijele godine ulagali smo u
programski sadrzaj kojim smo slu-

Godina 2023. u Stani¢ Media d.o.o.

Sateljima pruzili dobru zabavu, ak-
tuelne informacije i niz darivanja u
suradnji s nasim partnerima. Da je
KISS FM prepoznatljiv brend poka-
Zuju i posljednja istrazivanja o slusa-
nosti sa Sestom pozicijom na nivou
drzave na kojoj je zastupljena pop-
rock glazba. Kao medijski pokro-
vitelj KISS FM je pokrio sve vaznije
dogadjaje na prostoru BiH, s akcen-
tom na Hercegovinu.

Stani¢ Media, u 2023.godini je reali-
zirala i niz agencijskih aktivnosti, od
kojih bi izdvojili sudjelovanje u orga-
nizaciji 40.godina postojanja Stani¢
grupe.

.Ovaj projekt je bio zahtjevan i iza-
zovan. KISS FM radio je kao medijski
nositelj cijele kampanje ,40 godi-
na — Zajedno s vama" pored odgo-
vornosti, imao i zadovoljstvo biti dio
ove lijepe price. Motivirajuce je bilo
raditi s profesionalnim i odgovornim
marketing timom Boreasa, gdje je
krajnji cilj bio savrseno odradjen po-
sao. Ponosna sam 5to je Stani¢ Me-
dia sudjelovala u ovom projektu i sto
vec sada radimo na novim.

Kraj je godine, ali i pocetak neceg
novog. Za nas u Stani¢ Media je po-
¢etak novih izazova i novih prilika
koje ne¢emo propustiti.* |

Sanela Gavran,l
direktorica Stani¢ Media



Ivanela Radoja,
retail marketing menadzer

10. augusta duboko nas je potresla
vijest o gubitku nase drage kolegi-
ce koja je bila neizostavan dio Stani¢
Trade tima godinama. Njen dopri-
nos i posvec¢enost uvijek su bili in-
spiracija svima nama. Kroz svoj rad,
ostavila je neizbrisiv trag, a njena
kreativnost, stru¢nost i entuzijazam
bili su neprocjenjivi.

Ivanelin osmijeh, vedar duh i poziti-
van stav Cinili su svaki dan na poslu
svjetlijim. Njeno nasljedstvo Zivjet ¢e

kroz sve projekte na kojima je radi-
la i kroz sve nas koji smo imali srecu
poznavati je.

Sjecat ¢emo se zauvijek nase kolegi-
ce s ljubavlju, postovanjem i zahval-
nosS¢u za sve sto je pruzila nasem
timu. Neka njen duh nastavi inspiri-
sati nas da nastavimo naprijed, Cu-
vajuci sje¢anje na njenu neizmjernu
dobrotu i pozrtvovanost.

Draga lva, pocivaj u miru. B
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